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Priorität mobiler Kommunikation für 

Lebensorganisation

1

2

3

4

5

höchste 37%

hohe 21%
mittlere 14%

geringe 18%

keine 10%
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Steuer für Handymasten

1

2

3

JA 18%

NEIN 58%

WEISS NICHT 24%
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1

Schlüsselwerte für die Lebensqualität

Gesundheit

Arbeit

Freizeit

Kommunikation

Umwelt
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Handymastensteuer verhindert Wildwuchs und 

Strahlengefahr

1

2

3

JA 19%

NEIN 67%

WEISS NICHT 14%
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76% 78% 80% 82% 84% 86%
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Bedeutung der Kommunikation für humane Gesellschaft

Humanökologischer

Navigator

mobile Kommunikation

Mobilitätssucht

Vernetzung mobile

Kommunikation

"Produktionsmittel"&

Beziehungsstifter

 
   
 

 


