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KARNTENS POTENZIAL

von Politik und Wirtschaftsvertretern nicht erkannt?

,Mei Hamat is a Schatzale!*: Tradition, Kreativitat, Natur-
und Kulturerleben im Schnittpunkt 3er Lander im Herzen der EU.

Waéahrend Experten, Politiker und Marketingfachleute nach den pragenden
Eigenschaften der Karntner Identitat suchen, haben die Karntner und Karntnerinnen
schon langst ein Gesplr daflr, was unser Heimatland Kéarnten ausmacht.
Die Orientierungslosigkeit in der Suche nach den Eigenschaften der Karntner Seele
in allen seinen Fassetten und Umweltbedingungen, die die Experten CI oder
landlaufig Leitbild bezeichnen, wird in immer neuen, teuer bezahlten Anlaufen in
Form von Hochglanzbroschlren préasentiert. Die ldentitdt eines Landes darzustellen,
setzt voraus, dieses Land aus verschieden Perspektiven wahrzunehmen.
Die Schnittmenge vom Selbst-, Fremd- und Wunschbild zu orten, das ist der einzige
Zugang zum Wesen und zur Identitéat eines Landes. ,Objet trouvé® paraphrasiert und
Ubertragen auf das Entdecken der Schdnheit des Landes und der Liebenswirdigkeit
seiner Menschen, das ware der Anfang einer Urlaubslandbeziehung, die anhalt.
KARNTEN ist LEBEN KOMMUNIZIEREN, das misste der Slogan und die Praxis im

wirtschaftspolitischen Tun sein, um den notwindigen Ruck durchs Land gehen zu
lassen.

Untersuchungszeitraum: 09.03.2011 bis 11.03.2011
Stichprobe: Karntenweit 650 Personen nach dem Quotaverfahren
Verantwortlicher Ansprechpartner: Dr. Franz Witzeling,

Soziologe und Psychotherapeut, Leiter des Humaninstituts
Statistische Analyse: Mag. Daniel Witzeling, Psychologe
Link: www.humaninstitut.at E-Mail: office@humaninstitut.at
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FRAGEN - ANTWORTEN - ERGEBNISSE - ANALYSEN

Frage 1:
,Welche Partei steht lhrer Meinung nach fur wirtschaftliche Kompetenz und Vision?*

FPK
SPO
OVP
BZO
GRUNE

»~Welche Partei steht lhrer Meinung nach fiir
wirtschaftliche Kompetenz und Vision?*

Frage 2:
-Kénnen lhrer Meinung nach die Politik und Wirtschaftsvertreter

Karntens das Potenzial erkennen, welches unser Standort bietet?”

JA

NEIN

WEIB NICHT
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Frage 3:
,ourch welche Leiteigenschaften ist Karnten am besten charakterisiert?*
(Mehrfachnennung méglich!)

TRADITION und gelebte Volkskultur

KREATIVITAT und Land der Kiinstler

NATUR- und KULTURERLEBEN sowie liebenswerte Landschaft
GEOGRAPHISCHE LAGE mitten in den Alpen nahe der Adria

Frage 4:

,Was muss man lhrer Meinung nach in Karnten tun,
um im Alpe-Adriaraum besser anzukommen?*
(Mehrfachnennung méglich!)

Sprachen der Nachbarn lernen

Grenzenlose Kooperationen intensivieren
Touristische Anziehungskraft besser verkaufen
Wirtschaftliche und kulturelle Beziehungen verbessern K3

Frage 5:

~Wie werden lhrer Meinung nach in Karnten die kulturellen und wirtschaftlichen
Chancen einer Kooperation im Alpe-Adria Raum wahrgenommen?*
(Mehrfachnennung méglich!)

Es bestehen Angste und Unsicherheiten
Grenzenloser Unternehmergeist fehlt

Zu wenig Selbst- und Fremdvertrauen
Werden nicht wahrgenommen

META MEDIA CONSULT ALTER PLATZ 30

WERBEAGENTUR http://www.humaninstitut.at 9020 KLAGENFURT
e-mail:office@humaninstitut.at TEL. 0463 /514002




